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Parabole - kolekcja donic samgnawadniajacych. Studium
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Jak powstaje nowy produkt? Cztery etapy rozwoju na przyktadzie donic samonawadniajacych Parabole
marki Hagsen

PARABOLE kolekcja donic samonawadniajacych
Projekt - Ergo Design - Jadwiga Rataj, Andrzej Smiatek
Producent - ZMM Maxpol ZPChr dla marki Hagsen

Na rynku - od | 2011

Cena - ok. 100 zt

Kolekcja donic wyposazonych w system nawadniajacy, ktéry zabezpiecza zaréwno przed przelaniem wody, jak i
przesuszeniem rosliny. Na dnie doniczki znajduje sie zbiornik z woda, ktérej poziom mozemy kontrolowa¢ za pomoca
wskaznika. Ziemia utrzymuje statg wilgotnos¢, dzieki paskom wiékniny doprowadzajgcym do wnetrza doniczki
zmagazynowang na dnie wode. Specjalnie uksztattowany wlew w gérnej czesci doniczki utatwia nawadnianie rosliny i
magazynowanie wody w odpowiednim miejscu.

Zaprojektowana seria sktada sie z donic w kilku rozmiarach, zréznicowanych pod wzgledem wysokosci, wielkosci, ale
tez przeznaczenia (doniczki balkonowe z mozliwoscig zawieszania na balustradzie). Wszystkie doniczki Parabole
posiadaja charakterystyczne dla swojej serii naktadki, dostepne w réznych kolorach, co pozwala na tworzenie
dowolnych zestawéw. Doniczki stanowig czes$¢ kolekcji produktéw nowej marki Hagsen.

1. ROZPOCZECIE (2010)

I. Zdefiniowanie potrzeb i celéw
- oczekiwania producenta:

Dotychczas firma ZMM Maxpol specjalizowata sie w produkcji akcesoriéw budowlanych wykonanych z tworzywa
sztucznego, cechujacych sie przede wszystkim duzg wytrzymatoscia i funkcjonalnoscia. Firma miata w swojej ofercie
produkty zwigzane z pielegnacjg roslin do domu i ogrodu, lecz nie wyrézniaty sie forma i funkcjg wsréd innych
dostepnych na rynku. Projektowana seria doniczek miata by¢ czescig kolekcji nowo stworzonej marki Hagsen,
oferujacej produkty ogrodnicze do domu i ogrodu. Cechujace sie prosta forma, wynikajgcg bezposrednio z funkcji,
donice Parabole miaty by¢ wyposazone w system samonawadniajacy, ktéry zabezpiecza zaréwno przed przelaniem
wody, jak i przesuszeniem rosliny. Seria byta zréznicowana pod wzgledem rozmiaréw, przy zachowaniu spéjnego
sposobu ksztattowania.

Il. Badania rynku

Ergo Design przeprowadzito analize rozwigzanh konkurencyjnych dostepnych na rynku oraz analize aktualnych trendéw
wzorniczych dotyczgcych ksztattowania, stosowanych materiatéw oraz kolorystyki elementéw wyposazenia mieszkan.



Przeprowadzono tez wywiady z potencjalnymi uzytkownikami w celu poznania ich potrzeb. Informacje pozyskiwano od
handlowcéw firmy ZMM Maxpol, ze Zzrédet internetowych, od przedstawicieli dziatu handlowego oraz podczas targéw
branzowych, takich jak "spoga + gafa" w Kolonii.

I1l. Projektowa specyfikacja produktu

Projektanci przygotowali dla marki Hagsen strategie wizerunkowa - zbiér wytycznych dla nowo powstajacych
produktéw. Na tej podstawie zaprojektowana zostata réwniez kompleksowa identyfikacja marki. Kluczowymi cechami
projektowanej serii miaty by¢: minimalizacja liczby form przy maksymalnej liczbie wariacji mozliwych do uzyskania
oraz funkcjonalnos¢ produktu, ktéry powinien wspoétgrac z aktualna stylistykg wyposazenia wnetrz, gtéwnie
skandynawskga. Konstrukcje donic opracowali inzynierowie ZMM Maxpol.

2. PLANOWANIE
I. Projekt koncepcyjny

Powstato kilka wersji projektéw koncepcyjnych, ktére byty konsultowane z marketerami, konstruktorami i
technologami. Poczatkowo w projekcie uwzgledniono detale wykonane z takich materiatéw jak drewno i szczotkowane
aluminium, podnoszace jakos$¢ produktu. Zrezygnowano z nich jednak ze wzgledu na duze koszty produkcji.
Przedstawione koncepcje oceniane byly ze wzgledu na mozliwosci technologiczno-konstrukcyjne oraz ekonomie
produkcji. Aspekty estetyczne bazowaty na jasno okreslonej strategii wizerunkowej marki Hagsen.

Il. Wybor koncepcji przeznaczonej
do dalszego rozwoju

Wybrano koncepcje najlepiej odzwierciedlajacg cechy marki Hagsen, jednoczesnie pozwalajgca w petni wykorzystac
mozliwosci technologiczne producenta oraz uzyska¢ wydajnos¢ produkcji.

Decyzje byty podejmowane wspélnie w zespole sktadajacym sie z marketeréw i konstruktoréw ZMM Maxpol oraz
projektantéw Ergo Design.

I11. Projekt wzorniczy

Doniczka sktadata sie z kilku elementéw: czesci zewnetrznych, dolnej oraz gérnej z uksztattowanym miejscem do
wlewania wody - wygodnym i funkcjonalnym - oraz czesci wewnetrznej: pojemnika na rosline oraz magazynowana
wode. Wszystkie doniczki Parabole posiadajg charakterystyczne dla swojej serii ozdobne naktadki dostepne w réznych
wersjach kolorystycznych, co pozwala na tworzenie dowolnych zestawéw. Opracowano materiaty wsparcia sprzedazy:
opakowania, materiaty reklamowe, stoisko targowe zgodne z Cl marki.

3. ROZWO)
I. Opracowanie prototypu

Klient wykonat wydruk 3D zewnetrznych elementéw produktu. Zrobiono réwniez prébki kolorystyczne oraz
wykonhczenia powierzchni z docelowych materiatéw.

Il. Ewaluacja prototypu



Po wykonaniu prototypu opracowano system taczenia poszczegélnych elementéw. Oceniono i dobrano odpowiednie
zestawy kolorystyczne, zgodne z aktualnymi trendami wzorniczymi i DNA marki.

IlIl. Udoskonalenie i zatwierdzenie
ostatecznej wersji produktu

Opracowano proces produkcji. Ostatecznie zatwierdzono serie kolorystyczne, wykonczenie powierzchni oraz sposéb
nanoszenia oznaczen graficznych na produktach.

4. WDROZENIE
I. Produkcja

Wykonano komplet narzedzi do wtrysku tworzyw oraz opracowano proces produkcji. Zorganizowano sesje
fotograficzng produktéw, opracowano materiaty reklamowe, katalog oraz stoisko targowe marki Hagsen. Pierwsza
partia produkcyjna zostata zaprezentowana na targach ogrodniczych "spoga + gafa" w Kolonii w 2011 roku, gdzie
zostata przyjeta z duzym zainteresowaniem i pozytywnie oceniona przez osoby odwiedzajace targi.

Il. Ewaluacja produkcji

Kolejne wprowadzane zmiany nie ingeruja juz w ksztatt produktu. Zmieniane i udoskonalane s3 jedynie elementy
faczenia poszczegdlnych czesci. Jednoczesnie opracowywane sg kolejne produkty, uzupetniajgce portfolio marki
Hagsen.
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