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Czy potrafia Panstwo sobie wyobrazié, ze istnieje w Polsce dziedzina wzornictwa, w ktérej nasz kraj jest
absolutnym swiatowym liderem, a produkty sygnowane marka made in Poland sa niekwestionowana
gwarancja najwyzszej jakosci?

Czy potrafig Pahstwo sobie wyobrazi¢, ze istnieje w Polsce dziedzina wzornictwa, w ktérej nasz kraj jest absolutnym
swiatowym liderem, a produkty sygnowane markg made in Poland sa niekwestionowang gwarancja najwyzszej
jakosci? Produkt jest co prawda niszowy, ale za to z kategorii premium, w ktérej Polska nie ma zbyt wielu atutéw i - w
przeciwienstwie do francuskich, czy wtoskich przemystéw kreatywnych - raczej nie jest kojarzona z ekskluzywnym,
wysokojakosciowym designem.

Chodzi oczywiscie o bursztyn battycki, ktéry na Swiecie doczekat sie znacznie lepszego wizerunku i odbioru niz na
wewnetrznym rynku, chod i tutaj rewizja wielu historycznych stereotypdw staje sie nieodwracalnym faktem, nawet
jesli w naszej Swiadomosci wigz jeszcze tli sie zespdt historycznych skojarzen: "polski len", meble z wikliny, bursztyn,
zubry i zubréwka.

Stereotyp bursztynu jako folklorystycznej pamiatki znad Battyku ma tez swéj archetyp w infantylnym
przekonaniu o jego magicznych i leczniczych wtasciwosciach, co wielokrotnie usprawiedliwiato
zaniedbania wielu wytwércéw w dziedzinie wzornictwa.

Dobrym punktem odniesienia dla obecnych poréwnan moze by¢ raport z pazdziernika 2007 roku, przygotowany przez
Instytut Wzornictwa Przemystowego dla Ministerstwa Gospodarki pn.: "Wzornictwo szansa rozwoju branzy jubilersko-
ztotniczej i bursztynniczej w Polsce". Opisuje on sytuacje, ktéra dzisiaj z pewnoscig wyglgda duzo bardziej obiecujgco,
a wzajemne relacje, oczekiwania i Swiadomos¢ koniecznych kompromiséw w zakresie projektowania ulegty znacznej
profesjonalizacji, cho¢ oczywiscie droga do tego nie byta prosta, ale zakonczyta sie spektakularnym sukcesem. Z
punktu widzenia edukacyjnego warto wiec przedstawi¢ tak pouczajaca historie, prowadzaca do wykreowania
markowego produktu i konsolidacji branzy, ktéra zaznaczyta swojg obecnos¢ na Swiatowych rynkach, a kluczowym
elementem tego procesu byta implementacja innowacyjnego wzornictwa oraz wypracowanie skutecznych zasad
wspodtpracy projektantéw i producentéw.

Poczawszy od przetomu ustrojowego tréjmiejskie sSrodowisko bursztynnikéw wtasciwie zdiagnozowato mozliwosci
popytu zewnetrznego, rozpoczynajac systematyczng ekspansje eksportowa.

W latach 90-tych najbardziej znaczacym odbiorca byty kraje Europy Zachodniej - w szczegdlnosci
Niemcy oraz Skandynawia, a na przetomie millenium kraje arabskie i Stany Zjednoczone.

Skromne pracownie rzemieslnicze rozrosty sie wéwczas do pokaznych przedsiebiorstw, a najwieksze z nich (np. S&A
Spétka Akcyjna z Gdyni) zatrudniaty niemal 200 osdéb, co w tej branzy byto wéwczas europejskim rekordem. Polscy
wystawcy regularnie byli obecni na najwazniejszych targach jubilerskich na swiecie - w Vicenzie, Monachium, Las
Vegas i Hongkongu. Ich aktywnos¢ zostata takze zauwazona przez Ministerstwo Gospodarki, a branza jubilersko-
bursztynnicza zostata objeta programem wsparcia promocji polskich branz eksportowych, co umozliwito wielu
mniejszym podmiotom uczestnictwo na targach w Europie, USA i Azji oraz przyczynito sie do intensyfikacji dziatanh
promocyjnych, takze o charakterze niekomercyjnym.



Okres ostatnich pieciu lat (2010-2015) cechowat sie znaczacg reorientacjg kierunku eksportu polskiej produkc;ji
bursztynniczej, a najwiekszym jej odbiorca stat sie rynek chifski, gdzie kamienh ten ceniony jest nie tylko ze wzgledu
na swoje walory estetyczne, ale utozsamiany bywa z buddyzmem i petni role talizmanu.

Dzieki nadzwyczajnemu popytowi na ekskluzywng bizuterie z bursztynem w Chinach autorskie kolekcje
osiggac zaczety niespotykane ceny, a surowiec konieczny do ich produkcji na przestrzeni dekady
zdrozat kilkunastokrotnie!

Dzisiaj kilogram bursztynu o frakcji umozliwiajgcej wykonanie wysokiej jakosci obiektéw unikatowych kosztuje tyle, co
dwadziescia ton wegla i w tym konteks$cie dos¢ paradoksalne wydaja sie problemy $lgskiego gérnictwa. Tymczasem,
konieczny do produkcji surowiec sprowadzany jest do Polski niemal w catosci z Rosji i Ukrainy, co wcigz stanowi
znaczny czynnik ryzyka, cho¢ nie jest tez niczym nadzwyczajnym (jednym z lideréw wydobycia diamentéw jest
Botswana, ale przeciez to nie tam powstajg topowe kolekcje bizuterii z diamentami)

Tak znaczacy czynnik ekonomiczny miat réwniez widoczny wptyw na rozwéj wzornictwa bursztynowej bizuterii -
wysokie ceny surowca wymusity koniecznos¢ jego staranniejszej selekcji i obrébki, a reguta stata sie oprawa kamieni
w ztoto, ktére nieodwracalnie zastepuje tradycyjnie uzywane w tym celu srebro. Gdansk - dzieki dtugoletniej tradycji
ztotniczego rzemiosta - zyskat dzisiaj renome $wiatowego trendsettera. Przyczynit sie do tego skuteczny lobbing
organizacji zawodowych - Miedzynarodowego Stowarzyszenia Bursztynnikéw i Krajowej Izby Gospodarczej Bursztynu,
ale takze zaangazowanie instytucji samorzgadowych Gdanska i Pomorza. Jednym z najwazniejszych czynnikéw
prorozwojowych okazata sie rola miedzynarodowych targéw Amberif, ktére w skali Swiata staty sie kluczowa impreza
targowa, kojarzaca kupujacych i sprzedajgcych bursztyn, ale takze wydarzeniem inicjujgcym wymiane doswiadczen
naukowcow (geologéw, paleontologdéw) oraz projektantéw i artystéw. W 2006 r. w centrum gdanskiej Staréwki otwarte
zostato Muzeum Bursztynu, ktére zgromadzito znaczaca kolekcje historycznych zabytkéw bursztynnictwa oraz obiekty
czotowki wspétczesnych artystow i projektantéw z catego swiata. W tym samym roku na Wydziale Architektury i
Wzornictwa gdanskiej Akademii Sztuk Pieknych powotano Pracownie Projektowania Bizuterii, ktéra od samego
poczatku rozpoczeta wspétprace z lokalnym przemystem i zaczeta ksztatci¢ absolwentéw w zakresie projektowania
CAD / CAM, analizy i prognozowania trendéw oraz rozumienia roli designera w procesie produkcyjnym.

Efekt synergii dziatan wielu Srodowisk naukowych, gospodarczych i samorzadowych moze stanowi¢ przyktad
zachecajacy do szerszego wykorzystania potencjatu wizerunkowego bursztynu, nie dlatego, ze wolumen obrotu
branzy bursztynniczej miatby by¢ znaczacy dla krajowej gospodarki, ale dlatego, ze tak widowiskowa i prestizowa
sfera endemicznie polskiego wzornictwa jest jego sprawdzong i wiarygodng wizytéwka, otwierajaca mozliwosci
negocjacyjne takze w innych dziedzinach przemystéw kreatywnych - zwtaszcza w Chinach, ktére w najblizszej
przysztosci nieuchronnie stang sie najwazniejszym centrum konsumenckim swiata.
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Badan. Pracowat w wielu uczelniach prywatnych i panstwowych (m.in. ASP w todzi, ASP w Gdansku, Sopockiej Szkole
Wyzszej, Battyckiej Wyzszej Szkole Bursztynu oraz Politechnice Koszalinskiej), obecnie prowadzi Pracownie Designu
Eksperymentalnego na Wydz. Architektury i Wzornictwa Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku. Zajmuje sie
projektowaniem produktu i bizuterii we wspoétpracy z renomowanymi producentami oraz designem autorskim.
Uczestnik ponad 50 wystaw bizuterii oraz wzornictwa, jest takze jurorem i konsultantem Miedzynarodowego Konkursu
Sztuki Ztotniczej w Legnicy, kuratorem Miedzynarodowego Konkursu Amberif Design Award, organizatorem wielu
wystaw, autorem tekstéw, analiz, opracowan teoretycznych i naukowych, programéw dydaktycznych dotyczacych
wspotczesnego wzornictwa. Dziekan Wydziatu Architektury i Wzornictwa Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku.
Uczestnik wystaw: "25 na 25. Bizuteria czasu wolnosci", Galeria Sztuki, Legnica (2015); Gdanhsk Baltic Amber Biennale
2015, Galeria Sztuki, Legnica (2015).
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