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Pan Pomidor & Company - studium przypadku

Maja Ganszyniec

Pan Pomidor & Company, producent: Pawet Urbanek, Bracia Urbanek, projektant/zespét projektowy:
Zespot Touchieas: Maja Ganszyniec strategia design, art. director Agnieszka Mazur, Marcin Krygier
graphic design, Bartlomiej Serafinski strategia marki, rok rozpoczecia prac: 2013, rok wdrozenia: 2014

Interdyscyplinarny zespét Touchideas sktada sie ze strategéw, badaczy i projektantéw. Tworzy nowe marki, strategie
design i projektuje produkty. Jedng ze specjalizacji jest branza spozywcza, Touchideas wspélnie z klientem tworzy j
wprowadza nowosci na rynek. Projekt nowej marki Pan Pomidor & Company oraz grupy produktéw dla niej rozpoczeta
sie od spotkania z wtascicielem, Pawtem Urbankiem w 2013 roku. Planowat wprowadzenie na polski rynek spozywczy
nowego produktu: w 100 proc. naturalnych, swiezych kremowych zup z warzyw.

Proces rozpoczat sie od jakosciowych badan rynku. PoruszaliSmy sie w kategorii, ktéra dopiero sie
tworzyta. Swiezych, gotowych i wytgcznie warzywnych produktéw w zasadzie na tamten czas na rynku
nie byto, natomiast wraz z szybko rosnaca $wiadomosciag zywieniowg klientéw rosta potrzeba

Przygotowujac badania chcieliSmy jak najlepiej zrozumiec¢ z mysla o kim powinnismy tworzy¢ nie tylko marke i
opakowania ale réwniez smaki. Udziat projektantéw w badaniach jest jednym z gwarantéw trafnosci ich odpowiedzi
projektowej na brief. Konieczny byto zrozumiec¢ przy jakich okazjach i w jaki sposéb beda jedzone zupy. Czy beda
podgrzewane, czy jedzone na zimno itd. Czy opakowanie umozliwia wygodne otwieranie, przelewanie, czy moze
zachecad bedzie do jedzenia prosto z kubka.

Zasadnicze byto zdefiniowanie grupy docelowej i zrozumienie postrzegania i dekodowania elementéw graficznych
tworzonego opakowania.

W etapie koncepcyjnym zespét wypracowat pierwsze koncepty marki, réwnolegle dopracowywane byty
smaki produktéw, ktére zdecydowalismy modyfikowaé po pierwszej turze badan. Nastepnie
rozpoczeliSmy poszukiwaliSmy nazw i wtasciwego jezyka graficznego dla pierwszej linii produktéw

Klient podchodzi z ogromna dbatosciag do tworzenia swoich produktéw. Kazdy sktadnik, kazde warzywo dobierane jest
starannie, od wyselekcjonowanych dostawcéw, hodujgcych tylko wybrane odmiany poszczegdlnych warzyw.
Postanowilismy oddac te dbato$¢ o produkt i indywidualne do kazdego podejscie poprzez uzycie odpowiednich
zabiegéw graficznych. Wsréd zaproponowanych przez nas kierunkéw byt koncept bazujgcy na odrecznych ilustracjach
i to on zwyciezyt w hot testach opakowan. Dobér fontu oraz zachowanie przezroczystosci opakowania i pokazanie
samego produktu byty rowniez zabiegami wspierajgcymi komunikat o naturalnosci i wyjgtkowosci produktu. Podobnie
przy wyborze nazwy marki i produktéw. Zdecydowalismy nadac kazdemu z produktéw osobng nazwe, opartg jednak
zawsze na tej samej zasadzie. Znéw, decyzja ta wynikata z zasady "produkt na pierwszym miejscu". Na pétce
sklepowej zobaczymy wiec takie produkty, jak "Pani Marchew & imbir", "Pani Dynia & cynamon", "Pan Groszek &
mieta". Rezygnacja z klasycznego ukfadu etykiety, w ktédrym najwazniejsza jest nazwa producenta lub marka a nazwa
produktu jest drugorzedna, byta sSwiadomym wyborem. Nazwa marki Pan Pomidor & Company fgczy wszystkie
produkty. Obecnie na rynku jest ponad dziesie¢ smakéw w linii podstawowej, w sezonie letnim pojawiajg sie chtodniki.
Nowoscig wprowadzona na poczatku biezgcego roku jest linia zup tradycyjnych. Produkty "Pan Pomidor & Company"
to produkty nie tylko bez sztucznych dodatkéw, ale tez bez reklamy. Tym bardziej cieszy fakt, iz projekt zostat
uhonorowany przez Klub Twércéw Reklamy ztotym KTR-em w kategorii "Design", wyréznieniem MustHave tédzkiego



Festiwalu Designu oraz nagrodg RedDot 2014 w kategorii Communication Design.
O AUTORCE:

Maja Ganszyniec (rocznik 1981) urodzona na Slasku, absolwentka wydziatu Design Product londyhskiego Royal
College of Art (2008) oraz krakowskiej ASP (2005). Doswiadczenie zawodowe zdobywata pracujgc w biurach
projektowych w Londynie i Mediolanie(m. in. Atelier Mendini). Po powrocie do Polski wspétpracowata przy szeregu
projektéw komercyjnych, odpowiedzialna za strategie design oraz art directing. Efektem wspétpracy z Touchideas sg
dwie nagrody Red Dot Award in Communication (2011 i 2014). W latach 2009-2013 wspdtprowadzita Kompott Studio.
Aktualnie prowadzi Studio Ganszyniec specjalizujgce sie w projektowaniu mebli i produktu. Na koncie ma wspétprace z
IKEA, Comforty, Leroy Merlin, Amica, Marbet, Mothercare, Orange, Dupont, Camper czy PayPass.

Studio Ganszyniec
hello@studioganszyniec.com
ul. Rapperswilska 20

03-956 Warszawa

m: +48 501 426 046

maja@studioganszyniec.com
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